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ABADIA RETUERTA

www.abadia-retuerta.es

Dindmica web, que se enriquece con
imagenes de la preciosa abadia del
siglo Xl que acoge la bodega, y per-
mite conocer su filosofia, historia,
caracteristicas de sus vifedos y vinos
y su estrategia enoturista, con visita
virtual incluida, donde avanza la cons-
truccion de un hotel de cinco estrellas
a finales de 2009. Actualizado dos-
sier de prensa y excelente croquis
para localizar la bodega en el mapa.

www.acor.es

Con una zona exclusiva para socios
de la cooperativa, también posee un
apartado para enviar comentarios
acerca de la web, la compania o sus
servicios. De disefio sencillo, se
puede encontrar el organigrama de la
cooperativa y un breve recorrido por
su historia, una explicacion sobre el
cultivo de la remolacha para extraer
azlcar y su importancia en la salud,
asf como datos del sector, de la cam-
pana de recolecciéon e informacion
sobre el biodiésel, que incluye videos.

AGRICOLA CASTELLANA

www.agricolacastellana.com

De llamativo color verde y en espariol
e inglés, la web realiza un recorrido
por la bodega, sus vinos para finalizar
con una amplia explicaciéon sobre la
Denominacion de Origen Rueda a la
que pertenece. En el epigrafe de
bodega, se adentra en la historia y los
premios de Agricola Castellana, al
tiempo que permite visualizar nume-
rosas fotos. En cuanto a los vinos,
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describe las caracteristicas y varieda-
des utilizadas tanto en sus vinos de
Rueda como en los de la Tierra de
Castillay Leon.

www.agroinnova.com

En cinco idiomas, destaca en su pagi-
na inicial el concurso de cocina que
premia cada trimestre una receta rea-
lizada a base de patatas. Con un dise-
no muy atractivo, que acompana de
sonidos onomatopéyicos, recorre la
historia y nutricién del conocido tubér-
culo, al tiempo que presenta las
gamas de frescos y fritas de sus
famosas Patatas del Abuelo y de otra
marca denominada La Vega del
Duero. A destacar la opcion que per-
mite seguir la trazabilidad del produc-
to al introducir el cédigo de la bolsa
de patatas.

AGROPAL

lid, Palencia, Burgos y Le6n. Con ser-
vicios a mayoristas, desde industria
hasta hosteleria y cuarta gama, y
venta de patatas peladas y cortadas,
App Tierras posee una experiencia de
ocho afnos en el sector.

www.beher.com

En elegante contraste de negro y rojo,
la pagina inicial destaca en primer tér-
mino los exitosos resultados de
Beher en la Feria Alimentaria IFFA de
Frankfurt, para dar paso a informacio-
nes sobre la empresa familiar de Gui-
juelo especializada en productos ibé-
ricos y sus espléndidas fincas. La
web se completa con otro apartado
que profundiza en sus afamados pro-
ductos, al tiempo que permite revisar
su catalogo de referencias para
encargar la compra.

www.bio3.es

www.agropalsc.com
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De disefo colorista, destaca a prime-
ra vista la galeria de fotos que dan
una idea de la actividad agricola y
ganadera de la cooperativa, que abar-
ca desde cereales, alfalfa, forrajes,
hortalizas y legumbres hasta piensos
y mezclas. Una descripcion de las
sociedades que integran el Grupo
Agropal, se completa con la gama de
productos y servicios que oferta la
cooperativa, asi como informacion
sobre su hipermercado Cereaduey. A
destacar un tabléon de anuncios de
compra venta.

APP TIERRAS DE CASTILLA Y LEON

www.apptierras.com

Sencilla web que muestra la produc-
cion y comercializacion de patatas de
la cooperativa con socios en Vallado-

Pagina muy enfocada al cliente en la
que destacan sus productos y Ultimas
novedades en su gama de referen-
cias. Ademas, cuenta con consulto-
rio, consejos y los beneficios del con-
sumo de productos organicos como
los que fabrica esta compania fami-
liar berciana y para qué dolencia esta
indicado cada uno de ellos. Incluso
permite rellenar un formulario para
participar en un concurso a los com-
pradores de sus productos. Todo este
contenido estd completado con la
informacion corporativa de la empre-
say sus métodos de trabajo.

BODEGAS ARLANZA

www.bodegasarlanza.com

Atractiva presentacion que incluye un
soneto de Jorge Luis Borges y da
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paso a la presentacion de los vinos
de esta bodega cooperativa -con
fichas de cata en espanol, inglés y
aleman- y los premios que han obte-
nido. Incluye también imagenes de
las instalaciones y una agenda con
los actos y presentaciones previstos.

BODEGAS EMILIO MORO

www.emiliomoro.com

En castellano e inglés, sorprende la
primacia del blanco y negro en su
diseno, con algunas excepciones en
sus epigrafes del vino, donde se reco-
gen las etiquetas de sus marcas en
color, o noticias. De sencilla navega-
cion, contiene apartados de interés
como mercados, donde se reflejan
sus distribuidores en las distintas
parte del planeta en un mapa mundi;
y la fundacién, cuyo objetivo es acer-
car el agua potable a las zonas mas
necesitadas. La web también cuenta
con un blog.

www.emina.es

Completa pagina para poder transmi-
tir la amplia informacién que compo-
ne un ambicioso proyecto como
Bodegas Emina, que esté concebida
como un centro de ocio, cultura, turis-
tico, de formacion y gastronémico.
Asi, hay que destacar sus apartados
sobre el Centro de Interpretacion del
Vino y el Duero, restauracion y hoste-
lerfa, el club Emina con promociones
especiales y la tienda por Internet a
través de la que se accede a una
amplia gama de productos. También
se puede descargar la revista Emina.

www.bodegasfarina.com

Estilosa pagina en castellano y en



inglés que a través de coloristas apar-
tados trata de explicar el sabor de su
vino. También ofrece una pincelada
de la historia, el vinedo, su ubicacion,
un album de fotos, junto con un men-
saje de Manuel Farina, artifice de la
bodega. Dentro de su completa infor-
macién, destacan apartados como
sus vinos, noticias, profesionales y el
concurso Primero, donde se puede
acceder a sus bases y la obra del
ganador aparecera impresa en la eti-
queta del préximo caldo de macera-
cion carbonica.

BODEGAS HERMANOS PEREZ
PASCURS

www.perezpascuas.com

Ya en el inicio de la pagina lo primero
que llama la atencién es el acceso a
su tienda, que permite mediante
unas claves adquirir su amplia gama
de vinos. Con mucha informacién en
dos idiomas, analiza sus distintos
vinos, ofrece datos sobre servicios y
actividades entre los que permite el
alquiler de sus salones y visitas a las
instalaciones, y cuenta con seccion
de noticias. Destaca el Club Pérez
Pascuas, donde se puede obtener la
tarjeta de cliente de honor de la bode-
ga para adquirir mediante cupo el
Gran Seleccion.

www.bodegaspingon.com
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Web concisa y de sencilla visita, dis-
tribuida en tres puntos: Bodega y su
gama de productos; Carramimbre; y
Altamimbre, con las caracteristicas
de los vinos de cada una de ellas y su
ficha de cata.

BODEGAS PROTOS

www.bodegasprotos.es

La web de Bodegas Protos es un
escaparate bien disefiado tanto para
dar a conocer la emblematica obra de
Richard Rogers, su nueva sede, como
para ofertar su amplia gama de vinos,
desde el Ribera de Duero, que la ha
encumbrado a la fama hasta su ver-
dejo de Rueda o su rosado. Datos
sobre su casi centenaria historia, la
combinacion de la tradicién artesanal
con técnicas de vanguardia en la ela-
boracién de sus caldos y negocios
emergentes como el del enoturismo
son otros aspectos que se destacan
en la web.

www.sobreno.com

Nada menos que en espanol, inglés,
aleman y japonés, la web de Bodegas
Sobreno muestra su marcado carac-
ter exportados y no en vano en la pre-
sentacion aparece la opcion de su
tienda on line. De diseno muy atracti-
VO y con gran movimiento, la pagina
expone en distintos apartados sus
distintos tipos de vinos entre los que
destaca uno de elaboracion ecol6gi-
ca, el vinedo, las caracteristicas de la
D.O. Toro y los reconocimientos obte-
nidos por la bodega. También cuenta
con una seccién de noticias y otra
para contactar con la empresa.

www.vinotoro.com

INAGUARENA

En espanol e inglés. Dinamica pre-
sentacion que da paso a una foto de
la bodega que se transforma en blan-
co y negro para incluir el mena de
navegacion. Su contenido se centra
en presentar la bodega, su ubicacion
en la localidad zamorana de Toro, su
pertenencia a esta denominacién de
Origen -con las principales caracteris-
ticas de sus caldos- y el catalogo de
marcas que comercializa.

BODEGAS Y VINEDOS ORTEGR
FOURNIER

www.ofournier.com

Sencilla presentacién con primacia
del color vino, donde se recorre la tra-
yectoria de la compaiia desde 2000
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y sus distintas bodegas en Argentina,
Ribera del Duero y Chile. En todos los
casos, describe el clima, las fincas,
la uva, elaboracién, tipos de vinos,
bodega, vendimia, al tiempo que ofre-
ce notas de prensa e informacion
sobre turismo de la zona. Asimismo,
presenta el equipo directivo, explica
cémo llegar y muestra los premios y
menciones obtenidos por la bodega.
Ofrece un Kit de prensa.

CONSEJO REGULADOR DE LR
DENOMINACION DE ORIGEN CIGALES

www.do-cigales.es

Amplia seccion de noticias muy actua-
lizada y listado de bodegas con datos
muy completos de cada una, como
teléfonos, web, mail y referencias en
el mercado. En el apartado de enolo-
gia se accede a las caracteristicas de
los vinos y la clasificacion de las ana-
das de esta denominacion de origen
desde 1985. Permite descargar en
pdf el reglamento del consejo regula-
dor. En cuanto a la historia, se
encuentran datos de exportacion y
comercializacion.

www.dislasic.com

Elegante disefio para presentar la
gama de productos exclusivos que
distribuye esta firma vallisoletana. Su
estructura se centra en seis aparta-
dos: vinos y aceites, licores y cham-
pagnes, Jamones Blazquez, café llly,
aguas y regalos publicitarios. Cada
uno de estos apartados permite
acceder a las marcas de cada catego-
ria con sus principales productos. En
algunos casos, como el de Jamones
Blazquez, permite descargar el caté-
logo de la firma.

EMILIO ESTEBAN

www.emilioesteban.com

Con distintas melodias musicales a
elegir, la web permite contactar con la
compania harinera ubicada en la loca-
lidad vallisoletana de Renedo. En su
presentacion hace un recorrido por la
historia de la compafia familiar que
se remonta a 1941. Un catélogo de
fotografias permiten hacerse una
idea muy gréafica de sus modernas
instalaciones, para posteriormente
conocer las distintas harinas con las
que elabora sus productos. Con una
espiga de color amarillo en constante
movimiento, la pagina también aporta
un apartado de enlaces.

EUROFRITS

www.eurofrits.com

Con la imagen de una nina comiendo
patatas fritas, la web de la compania
burgalesa se presenta en cuatro idio-
mas y da mucho protagonismo a sus
productos a través de sus fotos. En la
carta de presentacién, ademas de un
video corporativo, incluye informacion
sobre su distribucién, politica de
1+D+i y certificados de calidad. Muy
colorista es su apartado de produc-
tos para atraer la atencion del inter-
nauta sobre sus especialidades de
patata, vacuno, ave, pescado, cro-
quetas y tapas.

www.facundo.es

Pagina en espanol, inglés, francés,
alemén y portugués en la que se
puede acceder a su gama de aperiti-
vos y frutos secos. Asimismo, detalla
la historia de la empresa, las noticias
generadas, los principales puntos de
venta y los ingredientes y valores
nutricionales de sus productos.



